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Quelle: IFAK Institut Taunusstein. 
DETAIL Copytest 08/2023, repräsentative Empfänger-Struktur-Analyse.

320 Abonnenten von DETAIL wurden mittels CATI im Zeitraum vom 18.07.–16.08.2023 telefonisch befragt.  
Die Durchführung erfolgte nach ZAW-Rahmenschema für Werbeträgeranalysen.

Minuten wird im Durchschnitt 
in einem Exemplar der DETAIL 
gelesen.

Personen lesen im Durchschnitt 
ein Exemplar der DETAIL.

Leser:innen pro Ausgabe

der Leser:innen sind Inhaber oder 
haben eine Leitungsposition.

der Leser:innen sind an Produkt-
entscheidungen beteiligt, über 
drei Viertel entscheiden allein 
oder zusammen mit anderen.

der Leser:innen sammeln, 
archivieren ihre Hefte ganz 
oder teilweise.

der Leser:innen nutzen DETAIL 
regel­mäßig bis häufig.

der Leser:innen achten beim Lesen 
der DETAIL auf Anzeigen/Werbung/
Advertorials für Produkte bzw. 
Dienstleistungen.
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bis 29 Jahre

30 bis 39 Jahre

40 bis 49 Jahre

50 bis 59 Jahre

60 Jahre und älter

keine Angabe

30 %

33 %

18 %

12 %

5 %

2 %

Im Durchschnitt wird 
in einem Exemplar der 
DETAIL 51 Minuten 
gelesen.

Frage: Wie lange lesen Sie im 
Durchschnitt insgesamt ein 
Exemplar von DETAIL? Wenn Sie 
die Ausgabe mehrmals zur Hand 
nehmen, versuchen Sie bitte, die 
gesamte Lesedauer zu schätzen. 
Bitte machen Sie Ihre Angaben  
in Minuten.

Im Durchschnitt 
sind die Leser:innen 
52 Jahre alt

Frage: Darf ich fragen,  
wie alt Sie sind?

Im Durchschnitt wird 
ein Exemplar  
der DETAIL von  
4,5 Personen gelesen.

Frage: Wie viele Personen außer 
Ihnen lesen Ihr Exemplar von 
DETAIL? Wenn Sie es nicht 
genau wissen, schätzen Sie bitte.

97 % der Leser:innen 
sammeln, archivieren 
ihre Hefte ganz oder 
teilweise

Frage: Was geschieht im 
Allgemeinen mit Ihrem 
Exemplar von DETAIL, wenn 
Sie es ausgelesen haben? 
(Mehrfachnennungen möglich)

Alle Hefte werden 
gesammelt und archiviert

Einzelne Hefte werden 
gesammelt und archiviert

Einzelne Beiträge des Hefts 
werden gesammelt und archiviert 

Einzelne Beiträge des Hefts 
werden fotokopiert und verteilt

Das Heft wird an Kolleg:innen / 
andere Personen weitergegeben

Das Heft wird direkt nach dem  
Lesen weggeworfen

6 %

2 %

7 %

26 % 

2 %

bis zu 15 Minuten

16 bis 30 Minuten

31 bis 45 Minuten

46 bis 60 Minuten

61 bis 120 Minuten

länger als 120 Minuten 5 %

1 Person (nur ich)

2 Personen

3 Personen

4 Personen

5 Personen

6 bis 9 Personen

10 Personen und mehr
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97 % der Leser:innen 
haben alleinigen oder 
maßgeblichen Einfluss 
bei Produktentschei-
dungen

Frage: Wie würden Sie Ihren 
Einfluss bei 
Produktentscheidungen einschät-
zen?

89 % der Leser:innen 
sind Inhaber:innen 
oder haben eine  
Leitungsposition

Frage: Welche berufliche 
Funktion in Ihrer Organisation 
haben Sie derzeit?

Betreutes Bauvolumen 

Frage: Wie hoch war das 
Bauvolumen aller im vergangenen 
Jahr von Ihrem Büro oder von 
Ihrem Betrieb betreuten und 
realisierten Bauprojekte? Wenn 
Sie es nicht mehr genau wissen, 
so schätzen Sie bitte.

98 % der Leser:innen 
nutzen DETAIL  
regelmäßig bis häufig

Frage: Ich lese Ihnen nun einige 
Zeitschriften vor. Bitte sagen Sie 
mir, ob Sie diese Zeitschriften 
regelmäßig, häufig, ab und zu 
oder gar nicht lesen.

unter 1 Mio. Euro

1 Mio. bis unter  
5 Mio. Euro

5 Mio. bis unter  
20 Mio. Euro

20 Mio. Euro oder mehr

Wir betreuen / realisieren 
keine Bauprojekte

weiß nicht / keine Angaben

3 %

Nutzt DETAIL regelmäßig

Nutzt DETAIL häufig

Nutzt DETAIL ab und zu

11 %

2 %

Inhaber:in / Mitinhaber:in 
Geschäftsführung

Teamleitung /  
Abteilungsleitung

Projektmanager:in / Leiter:in

Fachplaner:in

Bauzeichnung / Statik

Sonstige

5 %

3 %

3 %

allein entscheidend

maßgeblich entscheidend

mitentscheidend

nicht beteiligt
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98 % der Leser:innen haben zu mindestens einem der 
aufgeführten Produktbereiche einen Informationsbedarf.
 
Frage: Für welche dieser Produktbereiche haben Sie kurz- bis mittelfristig einen 
Informationsbedarf, z. B. weil der Bereich Sie besonders interessiert oder Sie eine 
Planungs-/Empfehlungsabsicht haben?

95 % der Leser:innen achten beim Lesen der DETAIL 
auf Anzeigen / Werbung / Advertorials für Produkte und 
Dienstleistungen.  
 
Frage: Wie häufig achten Sie beim Lesen der DETAIL auf Anzeigen / Werbung / Adverto-
rials für Produkte und Dienstleistungen?

NIE
5 %

IMMER
29 %

SELTEN
22 %

GELEGENTLICH
44 %

34 %

27 %

40 %

43 %

44 %

59 %

66 %

65 %

71 %

69 %

85 %

85 %

90 %Nachhaltiges Bauen

Dächer / Fassaden / Gebäudehüllen

Sanierung

Innenausbau / Interiors / Akustik

Wandbaustoffe und Vorfertigung

Bauphysik

Systembauweisen

Beleuchtung

Digitale Planung

Bad-Klimatechnik

Außenanlagen

Gebäudeautomation

Erschließung

Quelle: IFAK Institut Taunusstein. 
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DETAIL Business Information 
Disposition

Messerschmittstraße 4 
80992 München 

disposition@detail.de

ANSPRECHPARTNER:INNENANSPRECHPARTNER:INNEN

ANSPRECHPARTNER:INNEN

Brigitte Loncar

Berlin, Brandenburg,  
Mecklenburg-Vorpommern,   

Thüringen, Sachsen, 
Sachsen-Anhalt, Niedersachsen, 

Hessen, Rheinland Pfalz,  
Saarland, Schleswig-Holstein,  

Hamburg, Bremen 

+49 1516 895 5068
loncar@detail.de

Janette Mirkovic

Nordrhein-Westfalen

+49 89 381620-825
+49 152 225 76-348
mirkovic@detail.de

Denise Cézanne-Güttich
 

Ausland ohne CH, A 

Sales Services
Rotdornstraße 2

41352 Korschenbroich

+49 2182 5783973
dcg_detail@cezannesales.com

Fiona Schenck

Eventmanagement 

+49 89 381620-865
schenck@detail.de

Anke Thaler 

+49 89 381620-868
thaler@detail.de

Elisabeth Plomitzer-Kanzler

+49 89 381620-879
plomitzer-kanzler@detail.de

Susanne Meier

Director Sales & Event, 
Mitglied der Geschäftsleitung

+49 1514 626 3269
meier@detail.de

Michael Fuhrmann
 

Baden-Württemberg, 
Schweiz, Liechtenstein

MedienService  
Michael Fuhrmann
Waiblinger Straße 6

71404 Korb

+49 7151 20554-0
michael@fuhrmann-medienservice.de

Peter Schachtl
 

Bayern, Österreich

MedienService 
Peter Schachtl
Am Point 10

83075 Bad Feilnbach

+49 8064 905975
medienservice@schachtl.de
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